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De SanJuany Salta

Dos provincias en las que se esfuerzan por jerarquizar sus
productos.Y estan entrando en el mercado de los vinos de lujo.

Ante la proliferacién de etiquetas,
los catadores profesionales, el
aparato judicial de Planeta Vino,
parece hoy més que nunca ocupa-
do (;distraido?) en trazar las lineas
divisorias entre lo bueno, lo mejor
y losublime. A esoes alo quese

juega acé y en todas partes, despa-

chando puntajes que nunca se
agachan por debajo de setenta
sobre cien.

Con conviceién de maestras de
colegio, la mayoria de los resefiis-
tas enfrentamos casi a diario
decenas de botellas a ordenar,
catalogar, describir, y puntuar con
la infalibilidad papal que supone
calificar con un margen de error
centesimal. Por supuesto, lo que
trasciende de nuestras proezas
palatales, es el bendito puntaje.
No tengo nada contra esa practica
en la medida en que haga felices a
quienes la llevan a caboy al ptibli-
co que la consume. Sin embargo,
tengo la impresion de que el mer-
cado traza la linea de una manera
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muy diferente de la que promove-
mos desde los medios. Es como si
estuviéramos viendo los cien
metros llanos pensando que es
ballet. Para el mercado la frontera
es la que separa a los vinos ttiles

de los inttiles, los posibles de los
imposibles.

~ Mi oficio consiste, entre otras vici-

situdes, en elegir etiquetas para
conformar la carta de un restau-
rante y en orientar a los comensa-
les en ese marasmo que confor-
man nombres de bodegas, cepasy
marcas, Intento ver por dénde
pasa esa linea divisoria porque si
me equivoco (si el vino no se
puede cotejar con las comidas, si
su precio excede lo que la clientela
esta dispuesta a pagar, o si el mar-
keting es tan errético que no tien-
ta a nadie), me tengo que tragar
mis propios errores, Literalmente.
En otra escala, ese mismo riesgo lo
corren los inversores. Cuando
éstos untan sus vifiedos, bodegasy
marcas con sumas millonarias,
prefieren evitar riesgos, porlo que
elaborar vinos premium (por no
hablar de stper premium) fuera
de Mendoza, es cosa de gente
corajuda, por demés encomiable.
San Juan y Salta son dos provin-



cias de inmensa tradicién vinicola
pero que por ahora cumplen un
rol secundario en la Alta Enolo-
gia. Sin embargo, los esfuerzos
por jerarquizar los productos de
ambas provincias son notorios y
lentamente estan desembarcando
en el mercado de los vinos de lujo.
Mientras tanto sus segundas
lineas compiten de igual a igual
con Mendoza en la interesante
franja delos $ 10. -

SandJuan

San Juan ofrece calidad razona-
ble (a veces excelente) a precios
accesibles. Eso la transforma en
una alternativa vélida y en pro-
ductora de vinos, perdén por la
insistencia, ttiles. A pesar de que
hay muy buena Cabernet (pienso
en la de Graffigna por ejemplo) y
Bonarda, las fichas de los produc-
tores estdn puestas en la Syrah,
capaz de aprovechar el sol pugilis-
tico de sus terrufios. Generalmen-
te est4n elaborados de tal manera
que dan vinos fragantes, directos,
maduros y licorosos. En la boca
tienden a la redondez mas queala

aspereza, y a una acidez poco pro-

nunciada que puede ser corregida.

Aqui van dos:

¢ Signos Syrah es una verdadera
ganga de Bodegas Callia (del
grupo Salentein), y es una va-
riante simple de gran versatili-
dad. A su nariz afrutada, més
bien directa, le hubiera pedido
menos etil, pero igual es atracti-
va; en boca se desenvuelve sin
astringencias, contoneando una
silueta drictil de Venus esbozada
por Botero.

e Valbona Syrah es otro de los
vinos de San Juan que casi
podria pagar con monedas.
Encumhuwesunanz expre-

Medm Hora. Har4 el festin de los
amantes de las cocinas llamadas
ex6ticas. Esta bien logrado, es
muy personal y es de Augusto
Pulenta (no confundir con Pulen-
ta Estate).

Salta

Salta, por su lado, ofrece los vinos
de mayor identidad geogréfica

del pais. Son distintos y eso solo
los hacenitiles. Los tintos son
machotes, musculosos, concen-
trados, y prodigan aromas muy
caracteristicos (ajf, paprika).
Entre los blancos, los Torrontés
(ver capitulo 19 de esta colecci6n)
son los verdaderos exéticos de
Argentina.

¢ Quara es una linea joven, can-
chera y sin vueltas, de Félix
Lavaque. El vigor expresivo de
su Malbec es mas varietalista que
propiamente saltefio.

En el Cabernet Finca de Altura
(misma bodega, linea més cara),
se respira més claramente la tipi-
cidad de la regi6n.

¢ Tacuil es una bodega casi se-
creta, supongo que legal, de Raul
Davalos que produce vinos super
premium.

Si el retrato de Dofia Ascension
(cuyo nombre primorea la bote-
lla descorchada) esta bien logra-
do, ésta debi6 haber sido una
sefiora de armas tomar, tradi-

cionalista, no muy amiga de los

gays, seguramente longeva y
memorable.

Algunas marcas
de San Juan son
Colony
Graffigna(de
Allied Domecq),
Valbonay
Augusto
Pulenta, Signos
y Callia, Don
Doménico, Las
Moras
(vinculada a
Trapiche,conun
increible Malbec
Bonarda), Vina
Ona, Los
Angacos,
Aumek. De
Salta:
Yacochuya

(de Etchart

con Rolland),
Etchart(de
Pernod Ricard),
Quara (de
Lavaque), Don
David (ex Michel
Torino ahora El
Esteco), Colomé
(de Donald
Hess), Laborum
(El Porvenir),
Humanao,
Tacuil, Jose L,
Mounier y Finca
de Domingo
(familiares).
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